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Merci aux 34Merci aux 34Merci aux 34Merci aux 34    prestataires qui prestataires qui prestataires qui prestataires qui 
ont participé à cette enquêteont participé à cette enquêteont participé à cette enquêteont participé à cette enquête    ::::    
    

· Hôtel de France et de Guise 
· Hôtel Mercure 
· Hôtel Les Jardins de Beauval 
· Camping Les Cochards 
· Camping Les Alicourts 
· Camping La Ferme de Prunay 
· Camping Les Saules 
· Village Vacances Odesia 
· Village Vacances Courcimont 
· Gîte rural Mme Boulay 
· Gîte rural Mme Moullé 
· Gîte rural M. Schweisguth 
· Chambres d’hôtes M. Lavado 
· Chambres d’hôtes Mme Chasset 
· Chambres d’hôtes Mme Gélinier 
· Château de Chambord 
· Château de Blois 
· Château de Cheverny 
· Château de Chaumont 
· Château de Villesavin 
· Commanderie d’Arville 
· Maison de la Magie 
· Musikenfête 
· Espace Automobiles Matra 
· Musée du chocolat 
· Zooparc de Beauval 
· Festival des jardins 
· Jardin Le Plessis Sasnières 
· Caves Monmousseau 
· UDOTSI (OTI Blois Pays de 

Chambord – OT Vendôme     
OT Romorantin Lanthenay   
OT Montrichard – OTI Val de 
Cher Saint-Aignan) 

    

MéthodologieMéthodologieMéthodologieMéthodologie    
    

Enquête périodique menée auprès 
d’un échantillon d’hébergeurs, 
sites et structures d’accueil 
touristiques. Cette note de 
tendance est rédigée à partir des 
réponses des prestataires, sans 
pondération des résultats. 
Les évolutions sont calculées à 
partir des données de la même 
période de l’année N-1 (S O N 10) 
 

Plus d’informations sur les études 
et statistiques en cliquant ici . 

  
Nuitées enregistréesNuitées enregistréesNuitées enregistréesNuitées enregistrées , toutes clientèles confondues, dans les hôtels, campings, 
villages de vacances, gîtes, chambres d’hôtes : + 8,5+ 8,5+ 8,5+ 8,5    %%%% 

 

    

 
Répartition des clientèlesRépartition des clientèlesRépartition des clientèlesRépartition des clientèles    ::::    
 
 
                                                                                                              
                                              (essentiellement)  
                    82828282    %             %             %             %                                                                                 18181818    %              %              %              %                                                                          30 %                               7030 %                               7030 %                               7030 %                               70    %%%%    

 

  
Fréquentation totaleFréquentation totaleFréquentation totaleFréquentation totale  dans les OT 
(clientèle individuelle) :            + 7,2 %+ 7,2 %+ 7,2 %+ 7,2 % 
 
 

ConnexionsConnexionsConnexionsConnexions aux sites Internet     :  

 
Progression non significative pour les OT de Romorantin et 
Montrichard (refonte des sites Internet)  
Connexions non disponibles pour les OT de Blois et Vendôme 

Répartition des clientèlesRépartition des clientèlesRépartition des clientèlesRépartition des clientèles    :::: 
 

 
                                                                  (essentiellement) 
                                                       
            72727272    %%%%    (+ 8,2 %)                                            28282828    %%%%    (+ 5,5 %)    

 

 

  
Fréquentation totaleFréquentation totaleFréquentation totaleFréquentation totale  dans les châteaux, 
musées, sites, jardins et caves 
(entrées gratuites et payantes) :    + 10,2+ 10,2+ 10,2+ 10,2    %%%% 
 
 
Plus Plus Plus Plus précisémentprécisémentprécisémentprécisément    ::::                                                                                                                                                                                                                                                                                        

    ++++    13131313    %%%%              ++++    7 %7 %7 %7 %    
                                              (essentiellement) 
 

Répartition des clientèlesRépartition des clientèlesRépartition des clientèlesRépartition des clientèles    ::::    
 
 
                                                                60,560,560,560,5    %%%%                                                                                                                    29292929    %%%%    
    
    
    
                                                                39,539,539,539,5    %%%%                                                                                                                    71717171    %%%%    
(essentiellement)     

 

            DONNEES DE CADRAGEDONNEES DE CADRAGEDONNEES DE CADRAGEDONNEES DE CADRAGE    
 

Bon cru 2011 confirmé par les excellents résultats enregistrés en terme de fréquentation dans les héber gements, sites et 
monuments et offices de tourisme du département en arrière saison. Tous les indicateurs, sans exceptio n, progressent par 
rapport à la même période l’an passé et oscillent e ntre +7,2% pour la fréquentation des offices de tou risme  +8,5% pour celle 
des hébergements et +10,2% pour celle des sites et m onuments. 
La météo, particulièrement clémente sur cette pério de, le pont du 11 novembre mais également les manif estations et la 
fidélisation de la clientèle sont des explications avancées par les prestataires. 
Notons par ailleurs qu’en arrière saison, la présen ce de la clientèle française prend le pas sur celle  de la clientèle  
étrangère et que cette période, comme l’avant saiso n  est celle  
qui enregistre la plus forte proportion de  
clientèles groupes. 


